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informacgdes sobre rotulos e etiquetas

Saiba o que esperar da Drupa 2016 e como otimizar Como a PNRS afeta a industria de embalagem e
sua visita setores correlatos




A ABIEA esta ampliando o quadro de empresas que proporcionam beneficios
para seus associados.

A ideia é que a ABIEA tenha até 2016, ano no qual completa 30 anos, pelo
menos 30 empresas parceiras no Clube de Beneficios. Os segmentos sao os |
mais diversificados para que os associados sejam atendidos em todas as suas
necessidades.

O site foi reformulado para melhor atender ao mercado; estd mais rapido e facil
de ser utilizado como uma ferramenta de trabalho. Ma pagina principal click no
“icone” Clube de Beneficios e abrira a relacdo das empresas participantes,
divididas por segmento; outro click no logotipo do parceiro, direciona para
uma pagina com as especificagoes sobre a empresa e os beneficios oferecidos,

Acesse o site para mais informagdes
www.abiea.org.br
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Palavra do Presidente

Brasil? Tem saida sim
Senhor!

Iniciar um ano é sempre motivo de regozijo. As energias normalmente estdo
renovadas e as baterias super carregadas. Mas ndo podemos simplesmente flanar
pelos bons sentimentos das festas Natalinas e comemorag¢des de Ano Novo e dei-
xar a peteca cair.

E se ndo podemos consertar as coisas de imediato — até porque as solu¢des ndo
dependem dos empresarios que, verdade seja dita, tém feito o seu melhor - preci-
samos estar bem cientes dos fatos.

Como enfatizou o economista e cientista social Eduardo Giannetti, realmente
ha duas crises no pais, a econdmica e a politica, mas “o que de fato doi é o desem-
prego”.

Além de doer no bolso dos desempregados, acaba entristecendo os jovens
que ndo conseguem uma primeira oportunidade e os mais velhos que depen-
dem de uma recolocagdo praticamente impossivel. No final todos perdem e a
economia é afetada brutalmente como vimos nas noticias de queda de consumo
e endividamento da populacdo. E as despesas continuam subindo, e os impostos
aumentando....

Mas se o pais esta com dificuldades e sem uma lideranca que o coloque nos
eixos, cabe mais uma vez a industria fazer o seu papel. Nao sera a primeira e nem
a ultima crise que enfrentaremos. Mas para enfrenta-la, precisamos nos preparar. E
este é o objetivo de nosso evento em Agosto, o tradicional Encontro Nacional de
Convertedores.

Sabemos que o momento nao é dos mais propicios para deixar os negécios,
mas também acreditamos que é preciso “subir na mesa” se quisermos enxergar so-
lucdes e saidas inovadoras. Precisamos ouvir opinides diferentes e interagir com
outros empresarios para montar um quadro mais completo e ai sim arquitetar solu-
¢oes que fujam do lugar comum. E esta é a especialidade do empresario Brasileiro:
desbravar caminhos novos e encontrar solu¢ées diferenciadas.

Assim, convido todos vocés a se prepararem para o nosso Encontro. Nunca a
unido de nosso setor e a discussdo de nossos problemas foram tdo necessarias. Va-
mos aproveitar esta oportunidade Unica para mostrar toda a nossa capacidade de
reacdo e, mais uma vez, de superacao. Certamente sairemos de mais esta crise for-
talecidos.

Um 6timo 2016 para todos!

Eduardo Chede
Presidente (2014/2016)
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Agenda da industria grafica
no turbulento ano novo

s perspectivas da economia Brasi-
Aleira para 2016 seguem negativas,

conforme se observa nas previ-
sdes de retracdo do PIB e nas analises
veiculadas pela midia. No entanto, ndo
podemos nos resignar a desesperancal
E preciso que todos facam a sua parte
para a retomada do crescimento, dos in-
vestimentos e da criacdo de empregos.

A industria grafica soma-se as rei-
vindicagdes e a mobilizagdo de todos os
setores produtivos e da sociedade em
favor de melhores politicas publicas para
a economia, menos impostos, mais res-
ponsabilidade fiscal e mais compliance no
governo. No entanto, também estd muito
empenhada em sua agenda positiva.

Em 2015, quando comemoramos
os 50 de fundacdo da Abigraf Nacio-
nal (Associacdo Brasileira da Industria
Gréfica), plantamos vérias bases para
o fortalecimento do setor, dentre elas
a criacdo de nossa Frente Parlamentar
Mista no Congresso Nacional. Ganha-
mos uma batalha histérica com a ins-
tituicdo desse grupo de defensores na
Camara dos Deputados e no Congresso
Nacional, mas ainda precisamos vencer
aguerra legislativa pertinente a solucao
de questdes importantes para o setor.

Esses sdao os desafios prioritarios
para o novo ano. O primeiro deles é o
Projeto de Lei Complementar 366, de
2013, de autoria do senador Romero
Jucd, do PMDB de Roraima, que coloca
fim a bitributacdo de impressos pelo
ICMS e o ISS, que remonta a quase
guarenta anos.
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Outra proposta relevante para
nosso setor e para a sociedade Brasi-
leira é o Projeto de Lei 7.867, de 2014,
de autoria do deputado Vicente Paulo
da Silva, do PT de Sao Paulo. Trata-se
de propositura que proibe a impres-
sdo no exterior das obras compradas
pelo Governo Federal no ambito do
Programa Nacional do Livro Didético
(PNLD) e daquelas contempladas pela
Lei Rouanet. O projeto corrige distor-
¢Oes, pois os recursos publicos do or-
¢amento direto da Unido, no caso do
PNLD (Programa Nacional do Livro Di-
dético), e o dinheiro da renuncia fiscal
de estimulo a cultura, no tocante a Lei
Rouanet, estdo fomentando a indus-
tria grafica de outros paises e geran-
do empregos no exterior.

O mais grave é que nossas grafi-
cas recolhem aliquota de 9,25% de
contribuicdo para o PIS/COFINS na
impressao de livros. Dai a importancia
de outro projeto de lei, 0 de numero
2.396/2015, de autoria do deputado
federal Walter Ihoshi (PSD-SP). O tex-
to reduz a zero as aliquotas do PIS/
PASEP e da COFINS incidentes sobre
a receita bruta decorrente da im-
pressao de livros no Brasil. A quarta
proposta importante para nosso se-
tor e a sociedade é o Projeto de Lei
6.705/2009, nascido a aprovado no
Senado Federal, como PLS 160/2007,
de autoria do Senador Agripino Maia
(DEM-RN). O texto prevé a desonera-
¢ao de material escolar, com a isencao
de PIS/COFINS.

Temos, portanto, um densa e
expressiva agenda legislativa, con-
siderando que esses projetos em
tramitacdo tém impacto direto nos
resultados do setor. Em paralelo, outro
desafio é buscar alternativas para en-
frentar o cendrio recessivo, prestando
servicos cada vez melhores, aprimo-
rando a gestdo, aumentando a produ-
tividade e prospectando novos nichos.

A Abigraf Nacional esta ao lado das
gréficas nesse processo, inclusive e
principalmente na defesa de um mer-
cado ético, equilibrado, sem concorrén-
cia predatéria e voltado a valorizacdo
dos impressos e a sua importancia para
0 pais e para a sociedade!

* Levi Ceregato é o presidente da Abigraf

Nacional (Associacdo Brasileira da Industria
Gréfica).



Internacional

O que esperar da
Drupa 2016

cada quatro anos o setor grafico

se mobiliza e dedica atencdo es-

pecial a maior e mais importan-
te feira do setor, a Drupa. E este ano,
apesar da crise Brasileira, as expectati-
vas nao sdo diferentes. Entre os dias 31
de Maio e 10 de Junho os vérios elos
da cadeia produtiva do setor grafico
se reunirdo em Disseldorf, Alemanha,
em busca de inovacdes em tecnologia,
materiais e processos € muito, muito
contato com empresarios e fornecedo-
res de todas as partes do mundo.

Para facilitar a visita a uma feira tdo
longa e tdo grande, a organizadora
do evento, Messe Disseldorf, recém
anunciou algumas novidades. Uma
delas é o drupa cube cuja proposta é
estreitar a relacdo entre os profissio-
nais graficos e as agéncias de criacdo.
Trata-se de um programa especial de
conferéncias focado nas aplicacdes de
produtos impressos nas mais diversas
industrias e areas da vida. “Novas tec-
nologias como circuitos eletronicos
impressos e impressao 3D, aplicacdes
multicanal e o uso das técnicas de im-
pressao digital em embalagens e ou-
tros setores, ilustram o impressionante
potencial desta industria e estardo
cobertos nas palestras’, explica Sabine
Geldermann, diretora da drupa.

A partir de uma perspectiva mul-
tidisciplinar, o drupa cube funcionara
como uma ponte para ligar empresa-
rios, agéncias, profissionais de marke-
ting e brand owners, tendo como base

a relevancia e a funcionalidade da
impressdo em uma grande gama de
mercados verticais. O programa, com
duracdo de 11 dias, ndo serd criado
em funcéo de publicos alvos, mas sim
com base nos seis temas centrais da
drupa 2016: Multicanais, Impressao,
Impressdao Funcional, Impressdo 3D,
Producao de Embalagem e Impressao
Verde.

Cada apresentacdo combinard di-
versos temas com os melhores estu-
dos de caso. Algumas combinacbes
de tema sao: impressao funcional com
impressdo de embalagem, impressao
3D e sustentabilidade, multicanais e
impressdo. “A ideia é encorajar o pen-
samento fora dos limites tradicionais e
abrir possibilidades para os visitantes
enxergarem o futuro da impressao’,
sintetiza Geldermann.

Inovacgoées no Hall 7

Os organizadores também apos-
tam que os visitantes ficardo surpre-
sos com a quantidade de novidades
que serao apresentadas no Hall 7. Este
também serd dividido nos seis temas
centrais da feira e os 130 expositores
(apenas deste Hall!) apresentarao ino-
vagdes em processos, automagao e
tecnologias de impresséo. Igualmente
inovadora sera a area dedicada exclu-
sivamente a conceitos de negdcios e
marketing. Todas as novidades serdo
complementadas com apresentacdes,
paineis de discussao e entrevistas.

Mas ja se pode adiantar que os te-
mas “otimizacdo de processo” e “auto-
magao” continuarao como os principais
a nortear as inovagoes. “Nao sao ape-
nas temas atuais, mas que refletem os
objetivos essenciais a serem atingidos
para que a industria se mantenha com-
petitiva’, opina Julie Watson, porta voz
da CIP 4 (www.cip4.org), uma das ex-
positoras da area. Como exemplo, ela
cita a ferramenta JDF (Job Definition
Format — Definicdo do Formato do
Servico) que é capaz de automatizar
um ambiente multicanais a partir de
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Para Sabine Geldermann, diretora da
drupa, todas as inovacdes ilustrardo o
enorme potencial da industria grafica.

software e hardware vendedores. O
sistema ajuda a economizar tempo e
consumiveis e a maximizar a linha de
producao.

Outra solucdo sera apresentada
pela i1BOX (www.ilbox.de). Com o
crescente aumento da integracdo via
nuvem, a industria gréfica estd bas-
tante interessada em aspectos de se-
guranca. A solucao apresentada prevé
um mini servidor, que dispensa manu-
tencgdo, oferece um sistema sofisticado
e serve como plataforma para varias
aplicagbes como gerenciamento do
job, CRM, email, compartilhamento de
arquivos, etc.

Ha ainda um sistema on line, desen-
volvido pela Obility (www.obilityb2b.
com), que permite ao impressor e seus
clientes simplificar o processo de ne-
gocios em suas empresas a partir do
compartilhamento de tecnologias de
impressdo, web e Tl.

Ja na area de inovacdo em impres-
sdo propriamente dita, uma das ve-
detes é a impressao lenticular, a Unica
técnica de acabamento que permite
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imprimir as imagens com a ilusdo do
movimento. Um dos pioneiros nes-
ta técnica e que expora no Hall 7 é a
DPLenticular (www.dplenticular.com).

Outras dreas para visitar
Os visitantes da Drupa 2016 tam-

bém devem se programar para ver as

seguintes areas:

= Publicacbes Multicanais & Solu-
¢coes de Marketing — uma area que
cobrird assuntos como gerencia-
mento de conteudos cross media,
anuncios na web e em apps e solu-
¢Oes para gerenciamento de mar-
keting e marcas.

= Impressdo com Valor Agregado -
o foco aqui sera em acabamento

e demais desenvolvimentos para
agregar valor a produtos impressos,
incluindo substratos inovadores;
novos métodos de acabamento;
impressdo de embalagem, rétulos
e displays; impressao verde e im-
pressao de seguranca.

= Modelos de Negocio - além das
mudancas tecnoldgicas, novos
conceitos e modelos de negdcio
passam a ter importancia estratégi-
ca, juntamente com a cooperagao
e novas plataformas de marketing.

Para mais informac¢ées sobre o
que serd apresentado na drupa 2016
e para comprar os ingressos antecipa-
damente visite www.drupa.de.

Os temas centrais da feira serdo Multicanais, Impressao, Impressdo Funcional,
Impressao 3D, Producdo de Embalagem e Impresséo Verde.



Bluestar Silicones avanca
ha construcao de sua base
industrial

A produtora global de silicone prevé que a planta em Santa
Catarina estard pronta jd no 1° trimestre deste ano.

om o inicio das obras de constru-
Cgéo de sua nova base industrial

dentro do condominio industrial
Perini Business Park, em Joinville, Santa
Catarina, a Francesa Bluestar Silicones
recebeu, pela primeira vez, a visita do
CEO mundial, Frédéric Jacquin, acom-
panhado por Lucas Freire, presidente
da empresa no Brasil. Como lembra
Freire, “Tudo foi muito rapido, do anun-
cio do investimento de cerca de R$ 40
milhdes, em Marco de 2015, ao inicio
das obras em Agosto do mesmo ano e
a previsao de conclusao ja no primeiro
trimestre de 2016"

A nova planta ocupard uma area
de 8.000 m? e o investimento inclui a
transferéncia dos atuais equipamentos
de producdo para o novo site, com pla-
no de expansdo e upgrade das linhas.
Vale lembrar que o Perini Business Park
é o maior condominio multissetorial
do Brasil, localizado no coracdo do
Distrito Industrial de Joinville, Norte
de Santa Catarina e abriga dezenas de
empresas nacionais e internacionais,
de pequeno, médio e grande porte.

“Tenho certeza que a escolha de
Joinville como nova sede industrial sera
um grande sucesso. Também contamos
com o suporte dos nossos parceiros e
fornecedores, para que tudo aconte-

¢a dentro dos prazos estabelecidos’,
avaliou Jacquin em sua visita. O CEO
lembrou ainda que todos os esforcos e
investimentos reforcam a importancia
do mercado Brasileiro para o grupo.

Lucas Freire completa: “Apesar de
todo o cendrio desafiador que enfren-
tamos, nossos acionistas veem o Brasil
e toda a América Latina com confian-
ca. Prova desta confianca foi o total
apoio a este investimento.”".

Além do Brasil, a Bluestar atua co-
mercialmente, ha alguns anos, no
Chile e, mais recentemente, tem acom-
panhado atentamente o desenvolvi-
mento do Peru.“Sem duvida, estes sdo
paises para os quais devemos manter
nossa aten¢do’, diz Freire. A dedicacdo
a América Latina faz com que a em-
presa ofereca atendimento comercial,
direto e via canal de distribuicao, su-
porte técnico e de desenvolvimento

Da esquerda para direita Frédéric Jacquin, CEO da Bluestar Silicones; Bruna Zini,
Engenheira Civil da Perville; Lucas Freire, Presidente da Bluestar Silicones Brasil; e Jonas
Tilp, Diretor Comercial do Perini Business Park em visita as obras da nova fabrica.
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de produtos ndo apenas para o Chile e

Peru, mas também para outros paises

como México, Argentina e Colombia.
A empresa oferece uma linha

abrangente de tecnologias de silico-
ne para diversos mercados, inclusive
de especialidades, incluindo autoade-
sivos para papeis, revestimentos téx-
teis, atendimento de saude, fabricacdo
de moldes e industrias automotiva,
aeroespacial e de cuidados pessoais.

“Trabalhamos com uma extensa lis-
ta de especialidades, que, em alguns
casos, sao desenvolvidas sob medida
para determinados clientes’, conta o
Presidente da operacao Brasileira.
Todos estes desenvolvimentos
sdo possiveis porque a Bluestar Sili-
cones mantém uma cadeia de pro-
ducdo totalmente integrada, que
vai do quartzo as especialidades; a
empresa também estd presente em

Vista da portaria principal do Condominio onde serd instalada a nova planta da Bluestar.

Esta empresa apoia a

todo o mundo. Em Junho de 2015,
ela anunciou a integracdo com a
Elkem, que é uma das lideres mundiais
na producdo de silicio metélico, ligas
especiais para a industria de fundicéo,
produtos de carbono e microssilica.
Juntas, as duas empresas registram
uma receita de €1,6 bilhéo.

Para Lucas Freire, a maior prova de
confianga no potencial do Brasil esté
sendo dada pelo investimento na nova
fabrica e pelos planos para a América
Latina.
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Em tempos dificeis a
assertividade dos projetos é
um diferencial competitivo

uito noticiada, recentemen-

te, a previsao para a econo-

mia Brasileira em 2016 indica
uma retracao do PIB. Em virtude desse
cenario, muitas empresas estao reven-
do seus investimentos e com isso seu
portfélio de projetos.

Nao devemos avaliar esse cendrio
apenas pelo lado pessimista. O grande
fisico Alemao, Albert Einstein, ofere-
ceu uma visdo otimista sobre crise ao
afirmar que “ela pode ser uma béncao
a um pais e ao seu povo pois traz pro-
gresso.” Completa afirmando que “sem
crise ndo ha desafios; sem desafios, a
vida é uma rotina, uma lenta agonia.
Sem crise ndo ha mérito. E na crise que
se aflora o melhor de cada um?!”

Tom Peters, em artigo publicado
pelo Design Management Institute,
explica que pouco a pouco os produ-
tos da maioria das empresas ao redor
do mundo estao se tornando similares.
Isso significa que o sucesso de uma
empresa depende de um claro valor
percebido, transformado em vanta-
gem competitiva, e que estd direta-
mente relacionada aos seus servicos
ou produtos que, por sua vez, sao res-
ponsaveis por construir e consolidar a
identidade da empresa e sua marca.

Para os autores Clark & Wheelwright
e Cooper, notadamente os criadores
da metodologia de desenvolvimento
de novos produtos amplamente utili-
zada por empresas no mundo inteiro,
a vantagem competitiva sé é conquis-
tada por meio de um desenvolvimento

10

efetivo de produtos. Isso se traduz em
desenvolver projetos que alcancem
os melhores indices de qualidade, de-
sempenho e velocidade de implanta-
¢ao, ou seja, uma efetividade no “time
to market” do produto.

Segundo os conceitos propostos
pelos autores, os projetos devem ser
separados em estagios e dentre eles
deve haver pontos de avaliacdo e de
decisdo sobre dar continuidade ou
nao ao projeto.

Todo o processo se inicia com uma
fase de conceituacdo de idéias que de-
vem ser alinhadas ao planejamento
estratégico da organizacdo. Entdo, é
estabelecido um conjunto de ativida-
des para cada fase e somente ao serem
concluidas o projeto pode avancar para
o estagio seguinte. A medida que o pro-
jeto evolui pelas fases existe um crescen-
te aumento no uso e na necessidade de
recursos materiais €/ou humanos.

Mas de que maneira essa metodo-
logia para a gestdo de novos produ-
tos pode ajudar uma empresa nesse
cendrio adverso em que vivemos? Ao
aplica-la como uma ferramenta geren-
cial que institui a disciplina necessaria
para impedir o desperdicio de recursos
em projetos de menor potencial de re-
torno. Ao mesmo tempo em que per-
mite a organizacdo identificar projetos
com alto potencial de criagdo de va-
lor, levando-a a focar seus recursos na
execucao e priorizacao destes projetos.

Sendo assim, a gestdo de projetos
de novos produtos se revela como uma

Por Aparecido Borghi

ferramenta util em tempos de dificulda-
des ao proporcionar essa clareza e obje-
tividade na conducdo da renovacdo de
portfélio com forte controle financeiro,
gerenciamento dos riscos e racionali-
zacdo de recursos. Além de criar con-
dicdes para a obtencdo de vantagens
competitivas frente aos concorrentes.

A metodologia pode ser adaptada
as caracteristicas de qualquer empresa,
independente do ramo de atividade ou
porte. O crucial é ndo enxergar o concei-
to como uma burocracia que engessara
0 processo e sim como uma ferramen-
ta que auxiliard na tomada de deciséo
acerca dos investimentos em novos pro-
dutos. Afinal de contas, produtos vence-
dores ndo acontecem por acaso!

* Aparecido Borghi atua na Daymon Internacional
na drea de Supply Chain e Embalagens para a América
Latina.
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Juridico

Poder Judiciario limita juros
nos contratos bancarios

m recente decisdo, o Superior

Tribunal de Justica, tribunal que

possui a ultima palavra em ma-
téria de lei federal, excluiu a possibi-
lidade das instituicdes financeiras de
cobrarem comissdo de permanéncia
acima das taxas de mora fixadas no
contrato. Com essa decisdo, o Poder
Judiciario, ao rever contrato bancario,
posicionou-se em favor do cliente, ex-
cluindo os juros excessivos cobrados
pelos bancos.

A comissao de permanéncia é um
instrumento criado pelo Conselho
Monetario Nacional para atualizar
débitos decorrentes de contratos fi-
nanceiros em geral. Trata-se de meca-
nismo tipico das operagdes bancdrias,
cuja incidéncia se operacionaliza em
razao do inadimplemento contratual.

Consubstancia-se em mais um
encargo inserido nos contratos ban-
carios, pelo qual, diante do atraso no
pagamento das prestacdes avenca-
das, se faculta a instituicdo financei-
ra cobrar por dia de atraso, além dos
juros de mora previstos no contrato, a
comissao de permanéncia.

Desde sua origem, esse instituto
é controvertido, pois camufla a co-
branca de juros, o que possibilitava
aos bancos cobrarem livremente en-
cargos sem que houvesse previsao
contratual. Atualmente, discute-se
largamente a questdo do acumulo da
comissao de permanéncia e das obri-
gacdes tipicas da mora, quais sejam
os juros de mora e a clausula penal.
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Na grande maioria dos contratos
bancarios a comissdo de permanéncia
aparece de forma livre, com a inscri-
¢do de que serd cobrada em confor-
midade com as taxas que a instituicdo
credora estiver cobrando a época.
Neste caso, as taxas serao escolhidas
unilateralmente pela instituicao fi-
nanceira, deixando o cliente devedor
a mercé do parametro escolhido pelo
banco credor.

E uma verdadeira armadilha na
forma de célculo do débito, uma vez
que deixa ao exclusivo arbitrio das
instituicdes financeiras, a escolha da
taxa de juros, caso o cliente esteja
inadimplente. Em alguns contratos
bancarios, a comissdao de permanén-
cia cumulada com outros encargos
pode chegar a mais de 20% mensais
em acréscimos ao débito. O que tor-
na, em ultima analise, o débito impa-
gavel.

O Poder Judiciario sempre restrin-
giu a utilizacdo deste instituto, dian-
te do seu carater abusivo. Primeiro,
com a restricdio de cumulacdo com
correcdo monetaria (sumula 30/STJ);
posteriormente, determinando que
a cobranca deveria respeitar a taxa
média de juros praticada no mercado,
apurada pelo Banco Central, ndo po-
dendo ser superior ao percentual fi-
xado no contrato (sumula 294/ST)) e,
recentemente, limitando a comissao
de permanéncia a soma dos encargos
remuneratérios e moratorios previs-
tos no contrato (sumula 472/ST)).

Além disso, o Cédigo de Defesa do
Consumidor veda a cobranca de taxas
de forma unilateral, ficando vedado
ultrapassar o valor das taxas previstas
no contrato.

Independente do posicionamen-
to tracado pelo Poder Judiciario, os
bancos continuam atuando de forma
abusiva, o que possibilita a revisao
dos contratos bancdrios, judicialmen-
te, a fim de que o Magistrado venha a
corrigir distorcdes praticadas nos alu-
didos contratos.

Diante das decisdes recentes do
Poder Judiciario, caso o cliente este-
ja inadimplente em decorréncia de
um contrato bancério e a instituicao
financeira venha a exigir a comissao
de permanéncia na composicdo do
célculo de forma indevida, este ato
podera ser anulado judicialmente, o
gue possibilitard a exclusao dos juros
abusivos e, por conseqiiéncia, a dimi-
nuicdo do valor devido de forma ex-
pressiva.

* Marcelo Fonseca Boaventura, advogado, sicio do
escritdrio Fonseca Boaventura Advogados, Mestre em
Direito pela PUC/SP Professor Universitdrio, Palestran-
te, Juiz Conselheiro do Conselho Municipal de Tributos
do Municipio de Sdo Paulo 2010/2014, Coordenador
do Comité de Direito Processual do Trabalho da OAB/SP
2011/2012, Membro da Comissdo de Direito do Traba-
lho da OAB/SP 2013/2016, possui trabalhos publicados
pela Editora Revista dos Tribunais e diversas matérias
publicadas em revistas especializadas. Também é Con-
sultor Juridico da ABIEA.
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Aos 15 anos, Delta mirao

exterior

Internacionalizacéo é tendéncia irrefredvel na empresa, jd consolidada
no mercado paranaense, e presente nos mercados de etiquetas, cédigo de

barras e rotulagem

Parana é dificil de entrar, mas
Oigualmente dificil de sair, se o
cliente se sente bem atendido.
Ja em Sao Paulo, tao facil quanto en-
trar é sair do mercado. Com a palavra,
a paranaense Delta Etiquetas e Rétu-
los, que atua em ambos Estados com
uma crescente carteira de clientes.
“Percebemos o quao dificil é ter cre-
dibilidade e entrar no mercado indus-
trial, principalmente o paranaense. O
lado bom é que uma vez que o cliente
esteja sendo bem atendido e fideliza-
do, dificilmente o perderemos’, explica
o diretor comercial, Marcos Nativida-
de, sécio-fundador da empresa.
Segundo o empresario, essa é
uma caracteristica do mercado para-
naense em particular. “O cliente exi-

Mariane Lenz e Marcos Natividade, na
entrega do prémio Oscar Schrappe
Sobrinho, em 2010.
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ge um atendimento excelente, mas
é fiel’, completa. A visdao é de que o
setor de rétulos e etiquetas tende a
ser regional, contudo, ha espaco para
crescimento em outros estados. “Prin-
cipalmente em Sao Paulo, em funcao
da facilidade logistica e de incentivos
fiscais perdidos por parte de empresas
concorrentes daquele estado.”
Avaliacdo que sé a experiéncia de
15 anos e senso de oportunidade da
Delta puderam proporcionar. Fundada

com foco exclusivo em identificacdo
de produtos por solugbes como eti-
quetas, cédigo de barras e rotulagem,
a companhia hoje se considera de por-
te médio dentro do universo industrial
paranaense do segmento.

A evolucdo do perfil de clientes e
projetos obrigou a Delta a aprimorar
seu parque grafico, que hoje dispde
de equipamentos de ponta de tam-
bor central, como a Wine, de 6 cores,
da Etirama, além de outras maquinas

Sediada em Curitiba (PR), a empresa procura investir em atualizacdo de maquinario
sempre que necessario.
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Rétulos e etiquetas especiais renderam a Delta diversos prémios.

flexogréficas e batida com puxada
eletronica. Natividade destaca ainda a
implantacdo do software integrado de
gestao empresarial SAP ERP, criado na
Alemanha para atender principalmen-
te empresas de grande porte. “O sis-

tema foi implantado em fins de 2009
e estda promovendo um crescimento
sustentavel da empresa’ relata.

Com equipe enxuta e focada de
20 funcionarios, a empresa se prepa-
ra para superar o carater regional e

IndUstrias alimenticias e farmacéuticas estao entre os principais clientes da empresa.
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aproveitar o lado bom da desvaloriza-
¢ado do Real: a exportacao. “O principal
desafio agora é a insercdo da empresa
no mercado internacional. Para isto a
Delta conta hoje com um representan-
te especialista em comércio exterior
que esta trabalhando principalmente
em negocios com os paises do cone
sul americano’, comenta Mariane Lenz,
diretora administrativa da empresa. “O
fato de nos preparamos para o merca-
do externo nos motiva ainda mais a
buscar exceléncia’, acrescenta.

Atualmente, todas as regides do
Brasil estdo cobertas, mas outros pai-
ses ja foram atendidos de forma pon-
tual. O perfil de cliente é o mesmo:
pequenas e médias tiragens, em em-
presas de médio e grande porte, prin-
cipalmente industrias. “Cerca de 40%
do faturamento da empresa provém
de etiquetas técnicas, impressoras e
ribbons", conta Marcos Natividade. “O
restante do faturamento é provenien-
te da area de etiquetas pré-impressas
(que serao posteriormente impressas
com informacgdes varidveis pelos pro-
prios clientes) e de rétulos.”

O executivo permanece atento a
outras possibilidades tecnoldgicas
para onde deve convergir o setor. Na-
tividade, que ja foi diretor regional da
ABIEA na gestao 2009-2010, aposta na
tendéncia atual de maquinas modula-
res, maquinas de impressdo digital, fa-
cas magnéticas e corte a laser. Para ele,
a velocidade das mudancas, exigida
pelo mercado, e o tempo de aprendi-
zado da operacao de cada equipamen-
to formam uma equacdo que precisa
ser resolvida todos os dias. Mas cabe
uma adverténcia: “o empresario que
quiser comprar todos os tipos de equi-
pamentos e atuar em todos os merca-
dos nado conseguird ser eficiente em
nenhum deles’, avalia.

Afinal, o amadorismo ndo necessa-
riamente é contido pelo investimento
tecnolégico. “O ramo de autoadesivos,
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Prémio e reconhecimento

A Delta ja caminhou triunfante pelo saldo de gala paranaense da industria
grafica durante o Prémio Paranaense de Exceléncia Grafica Oscar Schrap-
pe Sobrinho. Em sua 82 edicdo, em 2010, a equipe chefiada por Marcos
Natividade venceu na categoria “Adesivos” com uma etiqueta de segu-
ranca para laudos alimentares com destaques holograficos. O Prémio
marcou a entrada da empresa em mercados de alta qualidade, como

alimentos e cosméticos.

Indicacdo ao Prémio Fernando Pini: busca pelo reconhecimento dos pares é
constante.

como outros setores industriais, co-
megou no Brasil de uma forma muito
amadora, mas vem se profissionalizan-
do a cada dia", opina o fundador da
Delta. “Hoje em dia, o empresério que
fazia tudo (impressdo na garagem,
venda e entrega) ndo tem nem como
iniciar a operagao.”

Essas questbes permeiam a rela-
¢ao oferta e demanda de autoadesivos
no Brasil, que permanece aquém dos
mercados norte-americano e euro-
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peu. “Por outro lado ha muitos concor-
rentes que ndo prezam pela questao
ambiental e ainda trabalham na infor-
malidade. Somente o empresario que
fizer a gestdo de uma forma profissio-
nal e trabalhar num nicho especifico
conseguira crescer em NOsSsO merca-
do” afirma Natividade.

Diante do cenario atual, as pers-
pectivas ainda sdao boas na visao do
empresario, j4 que o mercado ainda
estd em expansao. “A diversidade de

Para Natividade, as perspectivas sdo
boas com o mercado em expansao.

Delta em numeros

2.930 clientes atuais

3.600 rotulos ja desenvolvidos

289 projetos em execu¢ao

15 anos de experiéncia
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tecnologias e materiais permite que
as empresas se especializem para que
as vantagens competitivas de cada
uma sejam aproveitadas. O advento da
nota fiscal eletrénica e as exigéncias
ambientais estdao obrigando o merca-
do a trabalhar de uma forma correta
e expulsando os ‘maus concorrentes’,
justifica Natividade.

Ele valoriza ainda os concorrentes
que trabalham na legalidade, com fi-
delidade a clientes e a fornecedores,
com matérias-primas de boa qualidade,
boas praticas administrativas, gestdo
eficiente e preocupada com a corre-
ta destinacdo dos residuos industriais.
) “Sao estes que conseguirao permane-
L B cer e crescer no mercado’; finaliza.

Mariane Lenz e Marcos Natividade em confraternizagdo na empresa.

AR NN O R Bwusil
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Nao abra mao da qualidade e performance de impressao
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de barras em tags e etiquetas.
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Entrevista

Com proposta aceita pelo
governo, industrias de
embalagem cumprem PNRS

Luciana Pellegrino, diretora Executiva da ABRE, comenta o esforco integrado
entre as entidades que representam o segmento para criar um plano
conjunto de logistica reversa.

Luciana Pellegrino
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des representativas de empresas

envolvidas com a producdo e o
descarte de residuos sélidos comemo-
raram a aprovacao definitiva de um
acordo setorial integrado. Ele estabe-
lece um plano de acdo que envolve
o compromisso de reduzir, até 2018,
22% dos residuos que chegam aos
aterros sanitarios, com os dados de
2012 como base.

A mobilizacdo da cadeia da emba-
lagem, que envolve os fabricantes de
latas, vidro, aco, papelédo, entre outros,
foi uma das mais efetivas. Junto com
os fabricantes de bens de consumo, a
Associacdo Brasileira da Embalagem
(ABRE) concentrou os esforcos de to-
das essas entidades para aprofundar
a discussdo sobre o que efetivamente
representa a responsabilidade com-
partilhada das industrias de emba-
lagens. Luciana Pellegrino, diretora
Executiva da entidade explica, a seguir,
o impacto da novidade.

E m novembro de 2015, 21 entida-

A ABRE acompanha de perto as
discussées sobre o Programa Nacional
de Residuos Sélidos? Por qué?

Sim, acompanhamos todo o pro-
cesso, principalmente no que diz

respeito a responsabilidade compar-
tilhada das industrias de embalagens.
Essas industrias, bem como as de
bens de consumo e o varejo, vém tra-
balhando em conjunto para o desen-
volvimento do plano de acdo para a
logistica reversa. Essa discussdo vem
acontecendo desde o inicio dos deba-
tes da lei por meio de uma movimen-
tacdo com o setor produtivo e varejo.
Ao longo destes ultimos dois anos, a
industria elaborou a sua proposta para
apresentar ao governo, que foi aceita
no fim de 2015, com a industria cum-
prindo o que foi proposto.

Ao longo desses anos, desde a
aprovacdo da lei, os setores ja vie-
ram organizando seus programas e
para cumprirem, cada um, sua parce-
la de responsabilidade, mesmo sem
ter o acordo assinado. A industria de
embalagem foca na reciclagem, no
contato com os recicladores e na ab-
sorcdo destes produtos. E o varejo
foca no apoio no recebimento, com
postos de coleta voluntaria, ou apoio
as cooperativas de catadores, para
a devida triagem do material. Como
sdo diferentes regides do Brasil, isso
requer capacitacdo para padronizar a
coleta e a reciclagem.
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E a propria industria de embala-
gem e reciclagem ja se ocupa de apri-
morar estes processos. A reciclagem ja
é uma atividade econOmica estabele-
cida no Pais, pelo préprio valor intrin-
seco deste material e pelo valor social,
de geracdo de empregos e fomento a
outros elos ligados a coleta.

Qual é o impacto da assinatura deste
acordo conjunto?

O que acontece é que, ao longo
deste processo de elaboracgao, as as-
sociagdes que representam seus seg-
mentos econémicos vém trabalhando
para sensibilizar as empresas a fazer
parte deste acordo e fazer os devidos
investimentos para estruturar os pro-
gramas de cada entidade. Nas emba-
lagens vemos as associagdes setoriais,
engajadas na mobilizagdo, muitas
vezes por meio de seus sindicatos re-
gionais, o que da capilaridade. As asso-
ciagdes de bens de consumo também
trabalham em conjunto.

Hoje, temos um numero expressivo
de empresas engajadas formalmente,
apoiando os projetos desenvolvidos
pelo acordo setorial; mas temos espa-
¢O para engajar novas empresas. En-
tendemos que a assinatura do acordo
setorial foi um importante marco regu-
latério para mobilizar novas empresas
e sensibiliza-las para o cumprimento
da lei e garantir-lhes a seguranca juri-
dica. Dizemos ao setor que, como essa
é uma acdo reconhecida pelo governo,
que entao venha participar para cum-
prir sua parte no modelo de responsa-
bilidade compartilhada.

Como, na prdtica, funciona essa
responsabilidade compartilhada?

Os municipios lutam para estabe-
lecer seus proprios planos de gestdo
de residuos; precisamos integrar tudo
para que seja uma ac¢do coordenada. O
que a lei prevé é que as coisas devam
acontecer em conjunto, mas cada um
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em sua esfera de atuacdo. O setor pri-
vado deve complementar o que é fei-
to pelos municipios. Eles ja entendem
que o plano de acdo, de alguma forma,
contribuird com os demais elos.

E uma responsabilidade comparti-
Ihada e também encadeada. Vocé tem
o municipio fazendo a coleta seletiva,
postos de triagem e cooperativas fa-
zendo a triagem, depois 0 encaminha-
mento para a recicladora e, a seguir, o
envio para a reciclagem.

No que a proposta da industria
complementa a lei promulgada pelo
governo?

O governo ndo apresentou uma
proposta em nome da industria. Ele
promulgou uma lei que traz as dire-
trizes gerais para a gestdo de residuos
no Brasil. Essa lei foi regulamentada
detalhando os parametros para o seu
cumprimento; colocou que cada um
desses elos deveria fazer seu plano de
acao para mostrar que resultados se-
riam atingidos.

O governo colocou na mdo da in-
dustria a expectativa de criar um plano
de acdo de acordo com os principios
da lei, e depois avaliou e aprovou nos-
sa proposta. Ela entdo passou por uma
consulta publica para comentarios de
toda a sociedade; depois discutimos
0s comentdrios colocados na consulta
publica e entdo foi aceita a proposta
do acordo.

E claro que houve muitos comen-
tarios, expectativas diferentes de cada
elo da sociedade, para que se chegas-
se a um entendimento sobre o que
era a responsabilidade compartilhada
e a propria industria organizando sua
estrutura de triagem, tecnologia etc.
Como cada elo se capacita e se estru-
tura para isso. Foi um processo muito
complexo.

O que se buscou com essa lei foi
incentivar a integracdo de todas as
acoes, trazer a seguranca juridica para

investimentos, uma referéncia para
cada elo da responsabilidade compar-
tilhada. E tudo foi feito em cima da ex-
periéncia que ja temos no Brasil com a
reciclagem.

Ficou muito claro que o préprio go-
verno federal precisa trabalhar muito
a questdo dos incentivos fiscais para
os materiais reciclados. Mas isso é um
processo, ndo se consegue alinhar
todos os pontos em um primeiro mo-
mento.

Em um momento de contencdo de
gastos, o governo vai aceitar discutir
incentivos fiscais?

Existe sim uma dificuldade para
discutir isso por conta do momento
atual, mas essa pauta é importante
para o Pais, por isso, inclusive, foi apro-
vada. E importante que tenhamos essa
discussao agora, para amadurecer o
entendimento, trazer transparéncia ao
processo para que o governo dé esse
incentivo de fato e, num momento
oportuno, essa alteracdo possa acon-
tecer rapidamente. Nao ha porque
postergar essa discussdo, ou serdo
anos para a sua aprovacao.

Nossa intencao é fazer desde ja os
estudos e entender qual é o ponto de
vista do governo para ter tudo isso cla-
ro e aprovado no futuro.

Em termos de tecnologias, o que
poderd ser aprimorado para se
cumprir a lei?

E importante colocar que hoje es-
tamos calcados em um processo de
reciclagem mecanica, principalmente
para aquelas embalagem mono estru-
tura, com uma Unica matéria-prima.
Vamos continuar apoiando o desen-
volvimento de outros processos, como
a reciclagem quimica, energética ou
até outras formas.

Temos uma boa infra-estrutura de
reciclagem, mas precisamos nos de-
senvolver muito mais para, de fato,
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absorver o crescente volume de ma-
teriais. E um processo de evolucdo
continua que requer investimento em
tecnologia, apoio de institutos de pes-
quisa e desenvolvimento, a prépria in-
dustria, ou seja, é um esforco continuo
da sociedade.

Os associados entendem a
necessidade de compartilhar a
responsabilidade sobre a destinac¢do
de residuos sélidos?

As indUstrias ja precisavam ge-
renciar seus residuos da porta para
dentro. A politica nacional trouxe o
direcionamento da porta para fora, o
urbano, que vem da sociedade. O que
diz respeito a industria de bens de
consumo ndo durdveis é o tratamen-

\‘ FACAS DE PRECISAO

éROTOMETRlCSW

Flexiveis

Projetada para proporcionar melhor
desempenho seus recursos excedem
os padrdes da industria e representam
uma grande economia de matéria
prima, agilidade no setup, facilidade no
armazenamento, largura variavel
adequada ao trabalho e custo
reduzido. Todas estas vantagens em
comparagao comas facas macicas.

®
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Empresa do grupo

to do residuo pds-consumo. Dentro
a industria ja deveria atender ao tra-
tamento de efluentes, emissdes e o
volume gerado de embalagens. E foi
isso que impulsionou, durante muitos
anos, o desenvolvimento das tecnolo-
gias de reciclagem.

Esse material costuma ter um va-
lor financeiro muito grande. Entdo a
industria ja encaminhava isso para as
industrias para a reciclagem. Vemos
empresas que se colocam o desafio do
residuo lixo-zero. De tudo o que é gera-
do no ambiente fabril, temos algumas
formalidades, como o plano de geren-
ciamento de residuos, mas a principal
diferenca é como essa empresa faz par-
te de um novo esforco para se envolver
na gestao pds-consumo.

Entre as diversas matérias-primas
para embalagens, quais as com maior
potencial de reciclagem?

As embalagens mono material
jd tém uma cadeia consolidada de
reciclagem, como o PET, aco, BOPP,
vidro, papelado etc. Elas ja sdo estru-
turadas porque alimentam a fonte
de matéria-prima destes setores, a
prépria cadeia. Mas vemos algumas
tecnologias se desenvolvendo, como
as embalagens cartonadas assépti-
cas que contam com uma tecnologia
especifica para sua reciclagem. Além
de outras que sdao multi materiais
porgue trazem uma barreira bem re-
levante para a preservacao dos pro-
dutos; neste caso elas dispéem da
tecnologia de reciclagem, mas néo

Tecnologia para converter ideias em realidade

Facas Flexiveis - Cilindro Magnético - Hot-stamping Rotativo e Plano -
Facas Macigas - Engrenagens Dentes Retos e Helicoidais - ferramentas
Anatoémicas Fraldas Absorventes - Molde Luvas - Gravacao Laser
Performax Ajuste fino - Cilindro / Impressao - Ferramentas Especiais.

Performax

Permite o ajuste ideal da altura de
corte, possibilitando corte em diversas
espessuras de protetor ( liner ) com a
mesma faca. O performax ajuda todo o
sistema de corte uma vez que nao é
necessario alta presséo de corte.

(\ 4

S ROTOMETRICS.

Hot-Stamping

Produto que possibilita trabalhar com
varios diametros sem depender de
numeros multiplos. Apenas €& preciso
adequar a engrenagem de acordo com
o diametro do anel. Nao é preciso fazer
o hot em seu comprimento total, o anel
€ gravado na mesma largura de sua
arte, baixo custo, alto desempenho e
facil setup.

www.mlc.com.br

vendas@mlc.com.br
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encontraram sua viabilidade técnica
e econdémica.

Qual é o universo de empresas que
atuam neste esforgo conjunto?

A ABRE tem 220 associados, mas
cada associado participa do acordo
setorial por meio das entidades re-
presentativas dos segmentos em que

atua. Como a ABRE representa toda a
cadeia, ela apoia os associados com
informacdes e referéncias; mas os pro-
gramas em si acontecem em cada enti-
dade. E ai cabe a cada empresa buscar
os contatos das entidades setoriais.
Mas ao mesmo tempo a ABRE tem
criado algumas referéncias para har-
monizar os conceitos no Brasil, como

elaboracdo de uma cartilha sobre ané-
lise de ciclo de vida; uma referéncia in-
ternacional sobre o assunto. Também
publicamos uma referéncia sobre a
simbologia do descarte seletivo, em
conjunto com a ABNT, que estabelece
parametros e garante uma comunica-
¢do harmonizada entre as empresas
além de orientar os associados.

PREPARE-SE, VEM A"

ENCONTRO NACIONAL
DE CONVERTEDORES DE
ETIQUETAS ADESIVAS

PATROCIMADORES IA CONFIRMADOS:

SYNTPAPER

@?@ﬁ A Fﬂnl‘t‘.‘:‘mup AR AR

. —
I FlRmax Oun PAPEIS ESPECIAIS mTEl:H

Estamos a disposigdo para mais Iinformagbes:
diretoriadabiea.org.br / comunicacaniabieaorg.br « Tel: (11) 3288-0508 - (11) 3284-7247
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RDC 24: muito mais que
um QRCode

Convertedores, brand-owners, usudrios e especialistas concordam: a politica
de recalls para a industria de alimentos veio para ficar

240 mil meldes saem todos os dias
das trés fabricas que a Itaueira Agro-
pecudria possui no Ceard, Piaui e
Bahia. E qualquer consumidor pode
saber, com um smartphone ou com-
putador, a area onde eles foram plan-
tados, o dia e a hora da colheita e até
a que lote cada um pertencia. O me-
lao amarelo que ilustra esta reporta-
gem, por exemplo, saiu da unidade de
Aracati (CE) as 08:55:42 do dia 25 de
janeiro de 2016, pertencente ao lote
CEPAA4715-105 V 349-351B, planta-
do em 17 de novembro de 2015. Se
a fruta em questdo estivesse estra-
gada, com problemas sérios de sabor
ou outra questdo que o autor desta
reportagem julgasse inadequada, a
empresa enviaria outro exemplar gra-
tuitamente.
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Para muitos consumidores isto
pode representar o futuro que o pre-
sente antecipou, mas nao é bem as-
sim. A rastreabilidade ndo é mais
apenas um diferencial de mercado
desde 09 de dezembro de 2015, data
de publicacdo da Resolucdo n° 24 no
Didrio Oficial da Unido pela Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitéria (An-
visa). Em linhas gerais, o documento
transfere aos fabricantes de qualquer
tipo de alimento, ingrediente, matéria-
prima alimenticia e até embalagem a
responsabilidade pelo recolhimento
de alimentos que representem ris-
Co ou agravo a saude do consumidor
(VEJA BOX).

Na prdtica, toda vez em que um
produto alimenticio, sua embalagem
ou algum ingrediente apresentar qual-

quer sinal de risco a saude do consu-
midor (“probabilidade de ocorréncia
de um efeito adverso a saude e da
gravidade de tal efeito, como conse-
quéncia de um perigo ou perigos nos
alimentos’, como diz a lei) ele podera
ser recolhido.

Isso pode ser determinado de for-
ma voluntaria (pelo préprio fabricante)
ou de forma involuntaria (pela Anvisa).
A vantagem é que, embora requeira
uma acao imediata, o fabricante do
produto pode preparar com todos
os detalhes o relatério para informar
a Anvisa o que aconteceu, evitando
omissdes e erros que podem levar a
futuras sancdes. Ja se o recolhimento
se der por determinacao da Anvisa, o
prazo é de até 48 horas. Se ndo cum-
prir as regras, prepare-se para a multa
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de RS 2 mil a RS 1,5 milhdo, além da
retirada obrigatdria de itens a venda,
uma eventual interdi¢do e cassagdo do
registro no orgao.

Pela lei, todas as empresas da ca-
deia produtiva envolvidas naquela
fabricacdo devem, desde ji, adotar
medidas que assegurem a realizagdo
do recolhimento. A Anvisa chama isso
de “Plano de Recolhimento’, que nada
mais é que uma estratégia de emer-
géncia e precisard ser documentada
na forma de Procedimentos Operacio-
nais Padronizados (POPs). Desde de-
zembro, todas as empresas da cadeia
produtiva de alimentos deverdo man-
ter registros que identifiquem as ori-
gens dos artigos recebidos e o destino
dos distribuidos.

No caso da Itaueira e seu melao Rei,
os POPs foram tracados mesmo antes
da aprovacdo da lei, jd que o conceito
da rastreabilidade na empresa se apli-
ca em toda a linha de producao. Cada
palete produzido ali, devidamente
identificado por um cédigo de barras
Unico, carrega 84 caixas com 10 kg de
meldo amarelo, nos calibres de 4 a 12.
A numeracdo do palete vai na nota fis-
cal, entdo é possivel seguir o melao até
o cliente. Isso dd& mais seguranca de
que, se houver algum problema, a ten-
déncia é que seja deste elo da cadeia
em diante.

Além do palete, cada meldo, com
a caracteristica redinha, recebe uma
etiqueta autoadesiva com a data da
colheita, um cdédigo QR daquele lote
e o0 nUumero respectivo (para confe-
réncia no website da empresa). A gra-
fica ja envia as etiquetas com o cédigo
impresso, mas a propria Itaueira tem
codificadoras que acrescentam a data
da colheita. O investimento em todo o
sistema e no treinamento de funciona-
rios chegou a R$ 1 milhéo.

O processo produtivo do meldo
possui diversas certificacbes, nacio-
nais e internacionais, e também foi
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auditado pela Associagao Brasileira de
Automacdo (GS1 Brasil). Para Nilson
Gasconi, assessor de negdcios da GS1,
o sistema atende perfeitamente a nor-
ma. “Se, por ventura, houver um pro-
blema para o consumidor, é possivel
rastrear e saber todos os insumos usa-
dos neste produto.”

Apesar do pioneirismo da ltaueira,
o executivo enfatiza, no entanto, que a
tecnologia por trds do meldo rastreado
nao é o cerne da questao. “Rastreabili-
dade é processo, nao é tecnologia’, diz.
“Ela ajuda a tornar este processo mais
eficiente, com a aplicagcdo do cédigo
de barras no produto, por exemplo.
Existe uma gama de cédigos de barras
no padrao GS1, que disponibilizamos
para a comunidade de negdcios, para
o produto oferecer mais informacdes
ao consumidor.”

Segundo a GS1 Brasil, cresce a de-
manda nao sé por cédigos de barras
mais abrangentes, etiquetas RFID, c6-
digos QR, entre outros. Eles podem ar-
mazenar informacdes adicionais como,
por exemplo, data de producdo, data
de validade e nimero de lote.

O recall é imediatamente associa-
do, no Brasil, a industria automobilis-
tica. “Para se ter uma ideia, em 2015
foram 130 recalls realizados no Brasil,
dos quais 89 foram casos da industria
automotiva. Ela vem a publico, infor-
ma quais sdo os numeros de série ou
chassi e tem eficiéncia’, discute Gas-
coni. Para ele, estamos carentes que
as industrias do setor alimenticio se
tornem tdo eficientes como a indus-
tria automobilistica em caso de reco-
Ilhimentos. “Talvez quando se derem
conta de que, tdo perigoso quanto
um carro falhar, € um alimento causar
dano a saude do consumidor”’, com-
pleta.

Ainda assim, ele acha que os fabri-
cantes de alimentos estdo favoraveis
ao atendimento da regulamentacao.
“O grande calcanhar de Aquiles é man-

Para Mério Lage, da Ready Rétulos, o
Brasil estd preparado para uma politica
de recalls

ter o histdrico e registro de tudo o que
acontece. Hoje muitas empresas ja fa-
zem isso, entdo sempre batemos na
tecla de que é preciso ter registro de
tudo o que aconteceu com o produ-
to. A industria quer que isso se torne
automatizado, e nosso papel é esse,
dentro dos padrées globais de auto-
macgao.”

E os convertedores?

Engana-se aquele convertedor que
pensa que apenas o cliente dele do
ramo alimenticio é que tem responsa-
bilidade em um caso de recall. Segun-
do a resolucédo, ndo sé os alimentos,
bebidas e dguas engarrafadas e seus
ingredientes, mas também as embala-
gens e qualquer material que entre em
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contato com alimentos durante o pro-
cesso de fabricacao estardo sujeitos as
regras. O rétulo do meldo Rei, colado
diretamente na casca da fruta, € um
caso emblematico.

Consultados pela reportagem, al-
guns convertedores preferiram nao
se pronunciar por nao dominar o
tema. O que é, de certa forma, preo-
cupante, ja que todos deveriam ter
se adequado no periodo entre junho
e dezembro de 2015. No entanto, ha
excec¢des. “Na minha opinido, essa RDC
terd impacto muito grande sobre a
cadeia de alimentos industrializados,
ndo as grandes industrias, mas as pe-
quenas e médias’, avalia Mario Lage,
diretor comercial da Ready Rétulos, de
Contagem (MG). “Vai exigir que todas
as embalagens, ndo importa como se-
jam identificadas, mostrem claramente
lote, data de fabricacdo etc. e estejam
mais integradas a linha de producao.”

Ainda assim, o executivo relativiza
o impacto imediato da entrada em vi-
gor da 24. “Acredito que falta divulga-
¢do e atuacado por parte da Anvisa e

Gasconi, da GS1 Brasil: industrias

do setor alimenticio precisam

se tornar tao eficientes como a
indUstria automobilistica em caso de
recolhimentos
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Figue de olho!

Um resumo da RDC 24/2015, a resolucdo do recall dos alimentos, pela GS1
Brasil

Rege o procedimento do chamado recall de alimentos no caso de identifi-
cacao de risco a saude da populacao;

Obriga as empresas a terem o que foi definido como Plano de Recolhi-
mento de Produtos, que deve estar acessivel a funcionarios envolvidos e a
propria agéncia, quando essa o requerer;

Quem descumprir as regras pode ser punido com interdicdo, cancela-
mento de autoriza¢do, multa de RS 2 mil a RS 1,5 milhao, além da retirada
obrigatoéria de itens a venda - recall;

Todas as empresas da cadeia produtiva de alimentos deverdao manter re-
gistros que identifiquem as origens dos artigos recebidos e o destino dos
distribuidos; e

A resolucdo determina que, além de alimentos, bebidas e d4guas engarrafa-
das, ingredientes, embalagens e qualquer material que entre em contato
com alimentos durante o processo de fabricacao estarao sujeitos as regras.

da imprensa. Normalmente, as acdes
acontecem somente mediante acon-
tecimentos de grande repercussdo ou
comogado, como o que criou o recall de
remédios, as ‘pilulas anticoncepcionais
de farinha; anos atras”, justifica.

Marcos Natividade, diretor comer-
cial e sécio da Delta Etiquetas, de Curi-
tiba (PR), ja vé alguma movimentacdo
entre seus clientes. “Sentimos que essa
preocupacao ja é real ndo somente
nos grandes clientes. H4, por exemplo,
0 caso de um pequeno produtor de
mel que ja estd procurando se adequar
a normativa’, relata. Ainda que o ritmo
nao seja o que a resolucao exige, ele
ja se resguarda. “Depois que entrega-
mos os rétulos para nossos clientes a
responsabilidade pela administracao
desse item é deles’, avalia.

Na interpretacdo de Natividade, o
rétulo compde o produto e, caso haja
a necessidade de recolhimento, isso é
de inteira responsabilidade da empre-
sa interessada, apesar de a empresa
fazer parte da cadeia produtiva. “Exis-
te apenas um caso onde pode haver

A BRAGA TEM
O AUTOADESIVO CERTO
PARA CADA TIPO DE APLICACADH

Presente em Importantes segmentol de
xum:h @ o diferenter marco, wmpre com

PHODUTGS ADESIVOS

Rodavia 5P 101, KM 14 - Jd. Amanda 1|
13188-120 - Horlolandin - 5P
www._braga.com. be

O AutoAdesivo e Marco/Abril 2016



Wello Rei & 0 melhor gque eu jd comd

NOS5SS05
PRODUTOS

Mais sabor
e prazer em
sua vida!l
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Site da ltaueira: ferramentas de rastreabilidade acessiveis ao consumidor se tornardo cada vez mais frequentes

alguma acdo conjunta na cadeia que
é quando um cliente nos solicita uma
producdo de um grande lote de rétu-
los com entrega fracionada. Para es-
ses casos, temos um contrato de risco
padrdo que nos resguarda contra um
eventual prejuizo.”

A recomendacao da Delta é fa-
zer algumas adaptagdes nos rétulos
para, se necessario, fazer alguma
impressao complementar posterior-
mente, como no caso do meldo Rei.
“Na maioria dos casos, [0s rétulos e
etiquetas] sdo homologados pelos
proprios fabricantes dos produtos
(nossos clientes) juntos aos seus or-
gaos fiscalizadores. O que recomen-
damos para nossos clientes é deixar
uma janela sem verniz para datagdo
de validade e nimero de lote a pos-
teriori
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Embora ndo seja a garantia de um
bom plano de recolhimento, a tecno-
logia certamente é uma aliada, bem
como a qualidade de impressao. “A
maioria das informacgées de rastre-
abilidade ja se encontra presente,
como lote, data de fabricacdo, data
de validade, CNPJ, cédigo de barras,
databar etc. Contudo, os fabricantes e
revendedores precisam buscar que a
impressdo seja indelével, por exemplo:
etiquetas que resistam a umidade, in-
tempéries, exposicdo a dleo, gordura,
atritos no transporte etc’, complemen-
ta Lage, da Ready. “Em alguns casos,
privilegia-se o baixo custo do impresso
em detrimento da qualidade e dura-
bilidade dos dados impressos, o que
pode gerar duvidas para o consumi-
dor” Mais uma vez, é o tradicional ba-
rato que pode sair caro.

ENCONTRO NACIONAL
DE CONVERTEDORES DE
ETIQUETAS ADESIVAS
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Citros Lagazzi investe em
rastreabilidade

Todos os codigos de barra da pau-
lista Citros Lagazzi foram alterados
para inserir mais informacdes. E isto foi
sé uma das consequéncias do investi-
mento que a empresa fez com o apoio
da Associacéo Brasileira de Automacao
(GS1 Brasil) para se equiparar a outros
concorrentes e prover melhor servico
a clientes como Wal-Mart, Carrefour,
Atacaddo, Makro, Dia%, Savegnago,
Tonin etc.

A empresa decidiu aprimorar o
controle de rastreabilidade dos citri-
cos produtos em Sao Paulo com base
na ferramenta GTC - Diagndstico de
Rastreabilidade (Global Traceability
Conformance, na sigla em inglés), for-
necida pela GS1. Trata-se de um check-
list de 104 pontes de controle em 12
secdes. Outro produto foi o Cadastro
Nacional de Produtos (CNP), ferramen-
ta on line que concentra o cadastro e
gerenciamento de informacgdes.

O GTC possibilitou identificar os
itens, processo seguido pela captura
e registro dos dados, melhor geren-
ciamento e comunicacao desde o pro-
cesso de producéo até a chegada das
frutas nos pontos de venda. Ja o CNP,
facilitou o processo de criacdo de no-
vos cédigos de barras, eliminando os
riscos de erros e duplicidade. Agora,
a empresa tem a localizacdo precisa
das frutas, com registro de movimen-
tacoes e visibilidade de ponta a ponta
em toda a cadeia de suprimentos.
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Jodo Carlos de Oliveira renova
mandato na GS1

A presidéncia da Associacdo Bra-
sileira de Automacao (GS1 Brasil) sera
ocupada novamente por Joao Carlos de
Oliveira no triénio 2016-18. A vice-presi-
déncia serd composta por Carlos Eduar-
do Severini, José Humberto Pires de
Araujo, José Roberto Prado, Maria Euge-
nia Proenca Saldanha, Wanderlei Saraiva
Costa e Pedro Zidoi Sdoia. No comando
executivo da associacdo, Virginia Vaa-
monde segue como CEO, apoiada pelos
diretores Charles Sampaio, Financeiro;
Roberto Matsubayashi, Inovacao e Tec-
nologia; e Silveraldo Mendes, Processos
e Atendimento. O Conselho Fiscal sera
formado por Eber Almeida Martins, Eli-
seu Scorsim e Sussumu Honda, que te-
rdo como suplentes Giampaolo Busso,
Ivair Kautzmann e Nilson Malta.

Innovia apresenta novos filmes para
contato com alimentos

A Innovia Films apresentou recen-
temente seus novos filmes com alta
barreira para aplicacdo na rotulagem
de alimentos. O UltraFoil CFA (clear) e
o WFA (white) atendem aos requisitos
da Unido Europeia e do FDA (Depar-
tamento de Agricultura dos Estados
Unidos) para o uso em temperatura
ambiente, refrigerado, congelado e
preenchimento com alta temperatura.

Os filmes foram desenhados para
dar aos convertedores uma superficie
com excelente desempenho de cold-
-foiling e impressdes bem detalhadas,

sem a necessidade de reduzir a veloci-
dade das maquinas. Segundo a empre-
sa, eles maximizam a estética de areas
revestidas do rétulo, gerando impacto
positivo nas prateleiras, sem afetar ne-
gativamente o custo final do rétulo.

Avery Dennison no Label Summit
Latin America

Entre os dias 26 e 27 de abril, a
Avery Dennison participard da 132
edicdo do Label Summit Latin Ame-
rica que acontecerd no Hotel Las
Americas, em Cartagena, Coldmbia.
O evento reunira profissionais do se-
tor entre impressores, fabricantes de
rétulos e designers, além de brand
owners, que participardo da progra-
macdo de conferéncias e do intenso
networking.

A feira conta com mais de 80 expo-
sitores e a Avery Dennison serd a Pa-
trocinadora Ouro do evento. O ultimo
evento no pais, organizado pela Tarsus
Group, ocorreu em Medellin, em 2014.
Mais informacdes sobre o Label Sum-
mit Latin America visite www.label-
summit.com/colombia.

Impressora combinada da KPG atua
com rotulos e revestimento

A KPG introduziu no ano passado a
Euroflex 400, impressora que combina
as fungdes de imprimir rétulos e tam-
bém seu revestimento. O equipamento
usa um Unico tambor de impressao com
temperatura controlada, e trabalha com
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até oito cores em ambos os lados ou oito
cores nos rotulos.

A Euroflex esta disponivel em trés
larguras: 260, 400 e 520 mm e em con-
figuragdes de tambor individual e du-
plo. Ela pode ser configurada para uso
com UV, solvente, adlcool e tintas a base
de agua. As versdes estdo disponiveis
para impressdo a partir de quatro até
16 cores, baseado em um conceito de
tambor central de impressao, garan-
tindo um excelente controle de tensdo
e registro de impressao, mesmo em al-
tas velocidades.

Finalizac¢do digital € foco da Prati

A Prati estd apresentando um sis-
tema para finalizacdo digital, o Digifast
One que opera a 80 m/min. e reduz o
desperdicio para apenas 18 metros por
trabalho. Sua configuracao leva 08 minu-
tos e a proposta é aumentar a produtivi-
dade, reduzir o desperdicio e diminuir o
tempo entre um trabalho e outro.

Outra novidade apresentada foi o
Saturn OMNIA, uma solugdo multipla
para embalagens flexiveis e rétulos di-
ferenciados. Com conceito modular, o
sistema permite a troca rapida de um
tipo de rétulo para outro.

Flexo da Soma serve para rétulos e
embalagens

Na onda das impressoras combina-
das, a Soma esta trazendo a linha Op-
tima 820, capaz de imprimir rétulos e
embalagens. A aposta é ele preencher
a lacuna entre a impressao de banda
estreita e larga para produtos como
in-mold e rétulos que envolvem o pro-
duto (termoencolhivel, pouches e sa-
ches).

O equipamento esta disponivel na
largura de 620 mm e 820 mm, opera
com até oito cores e é capaz de atingir
velocidades de até 300 m/min. Tam-
bém rebobina sistemas localizados
fora dos modulos da unidade de im-
pressao ou os tira da bobina.
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Flint: nova chapa e aquisi¢éo de
empresa nos EUA

Argentina, Brasil, Chile e Peru foram
os paises que receberam eventos da
Flint Group na América Latina para a
apresentacao da nova chapa de impres-
séo flexo nyloflex® FTF Digital, considera-
da a maneira mais facil de gravar pontos
com topos planos (flat top dots).

Nos quatro locais, a empresa mos-
trou as inovacgoes e beneficios da nova
chapa, lancada em julho de 2015. Ela
reduz significativamente a complexi-
dade e aumenta o ganho de eficiéncia
de reproducédo dos pontos com topos
planos, ja que pode ser processada
como qualquer placa padrao digital.
No Brasil, a apresentacao ocorreu em 9
de dezembro no SENAI de Barueri (SP).

A Flint anunciou ainda a aquisicao
da Advanced Color Systems, Inc. (ACS),
empresa norte-americana especializa-
da no desenvolvimento e distribuicao
de tintas a base d'agua na América do
Norte e outros paises. O objetivo é for-
talecer a posicdo no segmento de pa-
pel e papeldo no continente.

Reunido da ONU discute rotulagem
para produtos quimicos

Em dezembro de 2015, Genebra
(Suica) recebeu a 302 reunido do Sub-
comité de Experts no Sistema Global-
mente Harmonizado de Classificacdo

e Rotulagem de Produtos Quimicos
(GHS), da ONU. O férum discutiu a regu-
lamentacao, implantacdo e adequacdo
do sistema e contou com representan-
tes brasileiros da ABNT, do Itamaraty
em Genebra e da Federacdo das Indus-
trias de Tintas e Vernizes do Mercosul.

O GHS vigora no Brasil desde 2015 e
obriga que todos os produtos quimicos
(classificacdo de perigo, FISPQ e rotulo)
se adéqliem ao Sistema, conforme exi-
géncias da Norma Regulamentadora n?
26 (NR 26), do Ministério do Trabalho e
Emprego, e da norma ABNT-NBR 14725.
O sistema elaborado pela ONU visa a
harmonizacao global da classificacdo e
comunicacdo dos perigos para conferir
maior protecdo para a saude humana
e para o meio-ambiente, ao oferecer
informagbes consistentes sobre os pro-
dutos quimicos.

Ganhe um lugar
na mente do
consumidor.

Construa experiéncias
incriveis no momento da
compra com as solucdes
para rétulos e etiquetas
autoadesivas da lider
mundial em inovagao.

label.averydennison.com.br

A AVERY
DENNISON

Marcas Inspiradoras.
Mundo Inteligente.
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Participag¢do na Brasil Label 2016

Entre os dias 06 e 09 de abril acon-
tece a Brasil Label 2016 em paralelo a
FESPA Brasil/ExpoPrint Digital, no Expo
Center Norte, em Sao Paulo. O evento é
organizado pela APS Feiras, responsa-
vel por outros grandes eventos do setor
como Trends of Print e Photoshop Con-
ference. Além de ser uma das apoiadoras
oficiais da Brasil Label, a ABIEA partici-
para com um estande institucional.

De acordo com os organizadores,
o rapido crescimento do mercado de
rétulos comprova que este é um setor
propicio para se investir e conquistar
resultados positivos, a curto prazo.
Segundo eles, os grandes fornecedo-
res globais de equipamentos e insu-
mos ja enxergam a impressdo label
como uma realidade e focam seus
lancamentos no setor. Para mais infor-
magoes visite www.brasillabel.com.br.

Mais eventos no Sudeste
Dando continuidade ao grande
sucesso alcancado pelos Road Shows
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nas regides Nordeste, Sul e Sudes-
te (interior de Sdo Paulo), em 2015, a
ABIEA realizara, em Marco, duas novas
edicdes na regido Sudeste. As cidades
contempladas desta vez serao Rio de
Janeiro e Belo Horizonte, dois impor-
tantes polos industriais e comerciais
para o setor. A programacdo completa
podera ser acessada no site da ABIEA
www.abiea.org.br. Ou para mais in-
formagdes contate Dirceu Darim pelo
fone (11) 3288-0508 ou e-mail comuni-
cacao@abiea.org.br.

Confira a seguir a programacao
de eventos e a¢des da ABIEA para
2016. Programe-se para participar e
dé sua sugestao pelo e-mail comu-
nicacao@abiea.org.br.

= REVISTA O AUTOADESIVO
Jan./Fev. - Mar./Abr. - Mai./Jun. -
Jul./Ago. - Set./Out. - Nov./Dez.

= ROAD SHOWs 2016 - O Projeto
visa expandir a atuacao da en-
tidade ao levar informagoes e
oferecer treinamento para em-
presas, associadas, fora do eixo
Sédo Paulo.

Marco — Maio - Julho - Setembro

- Novembro

= CAFES DA MANHA - Este even-
to tem como objetivo levar
conhecimento para 0s NOssOs
associados sempre abordando

assunto de interesse do setor ou
que antecipem tendéncias.
Abril - Junho - Agosto - Outubro

= HAPPY HOUR - Um momento
Unico de confraternizagao entre
0s associados e troca de expe-
riéncias.

Maio

= 152 ENCONTRO ABIEA - O
maior evento do ano, realizado
para proporcionar integracao
e troca de informacbes com as
maiores e melhores empresas
do setor.

Agosto

= 52 PREMIO ABIEA - A maior e
mais importante premiacao do
setor, que reline empresas con-
vertedores e fornecedoras que
acreditam na valorizagdo do
produto autoadesivo no Brasil.

Agosto

= 30° ANIVERSARIO DA ABIEA -
Um momento de pura celebra-
¢ado aos trinta anos de dedicagao
e trabalho da entidade que, des-
de sua fundacéo, faz jus a sua
missao junto ao mercado.
Agosto

= LABEL EXPO CHICAGO - Reu-
niao L9 - A maior e mais impor-
tante feira internacional do setor
onde acontece a reuniao do L9
grupo do qual a ABIEA é a Unica
representante do Brasil.
Setembro

O AutoAdesivo e Marco/Abril 2016



CURSOS LIVRES

FORMACAO INICIAL CONTINUADA

Meio oficial flexografico banda estreita . “ R$ 1.170,00
Impressor flexografico banda estreita . w R$ 2.549,00

Pré-impressao digital para flexografia . “ R$ 570,00
Preparacio de tintas liquidas * “ R$ 232,00

| |

Problemas causas Solu¢oes em flexo banda estreita “ R$ 380,00 -

Colorimetria aplicada aos processos graficos . “ R$ 561,00
Orcamento de servicos graficos * “ R$561,00

| |

PCP - Planejamento e controle da produgao . “ R$ 385,00

| informe-se sobre descontos para associados da ABIEA \QNREERRRNSA RIS
Para saber mais ou conhecer os demais cursos da escola, entre em contato:
L ND N f R

www.grafica.sp.senai.br m atendimento114@sp.senai.br
www.facebook.com/senaigrafica Rua Bresser, 2315 - Mooca - Sao Paulo - SP - 03162-030

-SENAI-

THEOBALDO DE NIGRIS




Solucoes completas As informacoes da sua
empresa em um so lugar.

a partir de

4 parcelasde

(Implantagao e Treinamento)

+ mensalidade

Consulte-nos  +55193826.4345
contato@iquattro.com.br
www.iquattro.com.br

e jiQuattro

START (Q

O Sistema de Gestao cspecifico para
a industria de Rétulos e Etiquetas.

Orcamentos

Pedidos de venda

Gestdo da producdo
Faturamento / NF-e
Controle de comissoes
Financeiro / Fluxo de caixa
Mobilidade

IQuattro

Solugdes e Sistemas



